
MatsCardunerprend
la routeFiftyFive

IL

' ancienpatrondeGoogleFranceselance
dansle conseilenproposantauxsites
d

' améliorerleurtauxdetransformation
desinternautes enacheteurs.

a questionestattendue
,

la

réponserodée
.

« Pourquoi Fifty
Five ? Parceque,

enmoyenne,

55%%despersonnesquientrent
dansuneboutiqueenressortent
avecunachat

,

alorsqueseuls
2 %%

desvisiteursd

' unsitefontde
même »

, expliqueMatsCarduner.
L

'

objectif dela sociétécrééeen
décembre2009parl

'

ex-patronde
Google Franceestd

'

augmenterle

tauxdetransformation .
« Attention

,

prévient-il ,

il nes' agitpas
seulement detransformer
desvisiteursenacheteurs

,

maisaussidescurieuxen
consommateursdeVOD

,

dessympathisantsen
adhérents d

' unpartipolitique
ou

d

' uneassociation.. . L

' idéeest
d

'

optimiserlessitespourqu'ils

fassent le mieuxpossible cequ'ils sont
supposés faire .

»

Et
le chiffrede

55%%resteavanttoutsymbolique.
Quatreétapespermettent d

'

optimiser lessitesInternet
,

la première
étantsanssurprise uneanalyse
détailléedesobjectifspoursuivis . Sans
surprisemaispastoujourssans
difficulté

,

carnombre d

'

entreprises
n' ontpasforcémentuneidéetrès
précisedesobjectifsdeleursite.
Vientensuite la partie
technologique quipasseparl

'

implantation
demarqueurs surle site.
Cescodes

, développéseninterne
,

sontspécifiquement conçuspour
s' adapterà GoogleAnalytics ,

l

' outil
gratuitdumoteurderecherchequi
estainsioptimisé et

remonte des
données spécifiquesde
performances . Lesditesdonnéessonttraitées
pourapparaître dansuntableaude
bord

,

« semblable à
celuid

' une
voiture

,

c' est-à-direavec le nombre
d

' indicationsnécessairesau
pilotage et pasplus »

, préciseMats
Carduner.

Laquatrièmeétape
consiste à appliquer lessolutions
quivontoptimiser la

transformation . « Nousnesommespascréatifs
encedomaine. Nousavonsune
banquedebonnespratiquesque

« Attention à la marche »

,

la signaturedel

' agence , jouesurlesmots
pour rappelerquesur le

Net
,

2%%desvisites d

' unsiteseconcluent
parunachat

,
contre55%%des visitesdeboutiques

nousappliquons et quenous
testonsenpermanencepourobtenir
le

meilleur résultatpossible »

,

souligne-t-il .
Tailledeschamps à

remplir , emplacement oucouleurs du
sitepeuvent influersur

la confiance
et doncsurla décisiondel

'

internautedepasser à l

' acte.

Beaucoup d

'

anciensdeGoogle
dans

l

'

équipe

Selonl

'

importancedela mission
,

le tarifvariede500000à 500000 -.

Véritablementlancéedepuisfévrier
,

FiftyFivecomptedéjà « pasloin
d

' unedizainedeclients »
. Des

clients anonymespour le moment
,

saufVodeo.tv
, pourquiuneétude

a étémenéependantla refontedu

sitedeVODdocumentaire
(

CB
Newsn?1050

)

. L

'

équipe compte
unedizainedepersonnes ,

dont
huitviennentdirectementou
indirectementdeGoogleFrance

.
Les

locauxparisienspouvanten
accueillirle double

,

l

' ambition à

dixhuitmois
(

la duréedubail
)

est à

peuprèsconnue . Saufsi leschoses
vontplusvite .

« Nousrecevons
beaucoup d

' écoutedenoscontacts.
Tout le mondeoupresqueestsurle

Net
,

maistoutle monde n'
estpas

satisfaitdela manièredontce
dernierrépond à sesattentes . Nous
apportonsdesréponses baséessur
desmetrics et surla preuve . Et cela
semblesusciterunéchopositif»

,

affirmeMatsCarduner.
FrédéricRoy

N° et date de parution : 1051 - 29/03/2010
Diffusion : 15738
Périodicité : Hebdomadaire
CbNews_Com_1051_28_23.pdf
Site Web : http://www.cbnews.fr

Page : 28
Taille : 65 %
425 cm2

Copyright (CB News - Communications)
Reproduction interdite sans autorisation

1 / 1

THE SKREEN HOUSE FACTORY

http://www.cbnews.fr

	CB News - Communications N° 1051 - 23

